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Selv om lydlogoet er et udbredt branding-vaerktej, som bruges af
nogle af de storste brands i verden (fx Nokia og McDonald’s), er
forskningen om dette fenomen meget begraenset. Det er
kendetegnende for de fa forskningsbidrag om emnet (fx Iancu et al.
2009; Palghat 2009), at de sgger at udforske de ideelle betingelser
for lydlogoets form og indhold. Dvs. de beskaftiger sig med at
klarlegge sammenhaengen mellem musikalske parametre og
lytteres respons.

Disse bidrag tester dog kun nogle fa musikalske parametre, typisk
antallet af toner, ud fra nogle fa kriterier, typisk genkendelse.
Endvidere fremstiller de lydlogoer som et produkt, der, uathangigt
af det enkelte brands verdisaet, kan produceres ud fra nogle
generelle anskuelser om vilkarene for musikalsk
betydningsdannelse.

Problemet med denne tilgang til lydbranding er, at den ikke griber
fat om kernen i lydbranding. Den siger ikke noget om, hvordan
bestemte veerdier kan “oversettes” til et lydligt udtryk. Pa denne
baggrund kan man sperge: Er et lydlogos evne til at skabe



genkendelse (af lydlogoet selv og brandet, det er knyttet til) i sig selv
et succeskriterium?

Forskningsprojektet “Exploring sound logos” (eXsL) udforsker
vilkarene for lydlogoets betydning og funktion i et bredt perspektiv
(se Jesper Ramsgaards indlag “eXsL - en kort introduktion™).
Projektet skiller sig ud fra den gvrige forskning, ved at det
tilvejebringer metoder til at undersage, hvordan et brands
veldefinerede veerdier stemmer overens med de oplevelser og
associationer, som brandets lydlogoer affader i lytternes bevidsthed.
De testmetoder, der udvikles, kan saledes anvendes til at klarlaegge,
om virksomheders lydlogoer virker efter hensigten.

I denne forbindelse kan man satte spgrgsmalstegn ved, hvor stor en
betydning lydlogoets genkendelighedsfaktor har, for at lydlogoet
opfylder sit branding-potentiale. Genkendelighed alene kan veaere et
succeskriterium for nogle virksomheder, men lydlogoet kan mere og
andet end at gore lytteren opmaerksom pa en virksomheds
eksistens.

Lydlogoer kan affgde forskellige former for betydningsdannelse pa
forskellige praeemisser. Det er erkendelsen og verdsattelsen af dette
faktum, der i eXsL-projektet for alvor stiller udfordringer til
processen med at udarbejde metoder til at afkode lytteres oplevelse
af et lydlogo.

Som et led i processen med at generere viden om lydlogoets
betydningsvilkar er der i eXsL-projektes forste del blevet foretaget
interviews med nogle af komponisterne, som der i det falgende
gives et referat af, har haft til formal at danne forstaelse for,
hvordan de gar til opgaven med at “oversatte” vardier til lyd.



Interviews med Lydbrandings komponister

Komponisterne har udviklet et metodeapparat til at skabe en
sakaldt “lydprofil af kundens brand. Lydprofilen kan ses som en
afkodning af brandets identitet i form af ord og billeder. Dette
materiale er komponisternes grundlag for at skabe musikalsk og
audiovisuel betydning.

I komponisternes arbejdsproces skelnes der mellem forskellige
former for betydningsdannelse i forhold til, hvordan de oversatter
koncepter til musik. Der kan fx laves en sakaldt konkret
oversattelse af en virksomheds navn. Et kendt eksempel er DSBs
lydlogo. Her har man tonerne d, es, b sat i en rytmik og givet en
klang.

Komponisterne synes dog det er mere interessant, hvad det er for en
historie, en virksomhed vil fortalle, og hvordan de med deres
arsenal af lydobjekter kan sammensette den, sidledes at der skabes
en associationsskabelse, som stemmer overens med historien. Dette
kan bade gores i kraft af brugen af konkretlydes
associationspotentiale samt brugen af musikkens potentiale til
symbolsk betydningsdannelse.

En virksomheds visuelle profil spiller ogsa en rolle for
udarbejdelsen af et lydlogo. Hvis virksomheden fx har et animeret
visuelt logo, kan lydlogoet tilpasses denne animation, saledes at der
opstar et steerkt og sammenhaengende audiovisuelt udtryk. Ogsa
andre visuelle elementer kan fungere som inspiration.

I kompositionsprocessen er det forskelligt, hvordan komponisterne
gar til veerks. Nogle teenker primeert holistisk og andre teenker
primeert fragmenteret. Forskellige lydlogoer kan saledes variere i



deres kompleksitet og betydningspotentiale. En type lydlogo kan
veere baseret pa enkelthed, hvor ét musikalsk element indeholder
hele udtrykket. Fx kan en guitarfrase udtrykke bade ny teknologi og
troveerdighed, eller hvad det nu ellers er, en virksomhed vil
signalere.

En anden type lydlogo kan have forskellige musikalske lag, som
hver iseer udtrykker en fortalling. Pa denne made bliver udtrykket
mere rigt og komplekst, hvilket kan vere fordelagtigt for nogle
virksomheder. Det smarte ved at have forskellige lag i et lydlogo er
endvidere, at det kan appellere til forskellige malgruppes
lyttepraferencer. Saledes kan den malgruppe, der teender pa et
enkelt udtryk, lytte efter lydlogoets holistiske udtryk. Maske er der
nogen, der oplever brandet bag lydlogoet som lidt freekt og kantet.
Sa lytter de efter det fraekke og kantede i lydlogoet.

De forskellige komponister har endvidere forskellige
kompositoriske praferencer og spidskompetencer. De kan fx vere
melodi- eller soundfikseret som udgangpunkt. Hvorvidt disse
praferencer afspejles i lydlogoet er naturligvis ogsa et sporgsmal
om, hvad komponisten har til opgave at udtrykke.

Forskellige opgavetyper resulterer saledes i forskellige typer af
lydlogoer. Hvis en virksomhed gerne vil fortealle en historie, er
nogle musikalske elementer, fx melodisk og harmonisk udvikling,
mere velegnede end andre. En historie behgver heller ikke at veere
andet end et billede. I sa fald kan komponisterne fx lave en
“folelsesmaessig oversaettelse”, hvilket igen fordrer brugen af nogle
musikalske elementer frem for andre.

Fra teori til praksis



Efter at have talt med komponisterne er det mit indtryk, at de i hgj
grad er bevidste om konventioner for, hvordan musik udtrykker
bestemte ting, men at de som udgangspunkt ikke arbejder ud fra
bestemte teoretiske dogmer. Snarere synes retningslinjerne for
deres arbejde at veere bestemt af deres fornemmelse for kundens og
lytterens evne til at dechifrere lydlogoets betydningsindhold.

Deres ideer om og redskaber til at skabe musikalsk betydning giver
saledes en pejling om, hvilke elementer i det lydlige materiale man
kan forvente, lytterne reagerer pa. Det bliver spaendende at se,
hvorvidt komponisternes forudanelser holder stik, nar vi far de
forste resultater fra eXsL-projektets lyttertests.



